TA.SH PARTNERANGEBOTE 2027 TA.SH & ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Beteiligungsmoglichkeiten

Gemeinsam mehr erreichen:

Mit unseren Angeboten fir touristische Partner aus Schleswig-Holstein,
mochten wir vielfaltige Méglichkeiten bieten, sich gezieltin die Marketing-
und KommunikationsmaBnahmen der TA.SH einzubringen. Ob Kampagne,
Content-Produktion, Pressearbeit oder internationale Vermarktung.

Die Angebote sind so gestaltet, dass unterschiedliche Ziele, Budgets und
Beteiligungsformen berlicksichtigt werden kénnen.

Einige MaBnahmen sind schon jetzt konkret buchbar, andere dienen

lediglich der Interessensabfrage bzw. um die Budgets schon jetzt fiir 2027
einzuplanen.

Los geht's!

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.



PORTFOLIO

Angebote im Uberblick

Sechs Angebotsbereiche mit unterschiedlichen MaBBnahmen und Ansprechpersonen innerhalb der TA.SH

. Presse & . Blog
Auslandsmarketing Offentlichkeitsarbeit Radmarketing & Content Creation
Ansprechpartnerin: Ansprechpartnerin: Ansprechpartnerin: Ansprechpartnerin:
Marta Wrage Manuela Schiitze Laura Raeke Nathalie Koch
T +49 431 60058 -65 T +49 431 60058 -70 T+49 431 60058 -63 T+49 431 60058 -43

schuetze@sht.de raeke@sht.de koch@sht.de

wrage@sht.de

HINWEISE

Social-Media

Ansprechpartnerin:

Sina Carstens
T +49 431 60058 -42
carstens@sht.de

TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Flughafen Hamburg

Ansprechpartnerin:

Lisa Schnitt
T +49 431 60058 -60
schnitt@sht.de

Die dargestellten Beteiligungsangebote bilden den aktuellen Planungsstand ab. Im Laufe des Jahres kénnen sich Rahmenbedingungen &ndern oder
unvorhergesehene Herausforderungen ergeben. Daher behalten wir uns vor, einzelne MaBBnahmen anzupassen, zu verschieben oder in Ausnahmefallen nicht

durchzufiihren. Anderungen versuchen wir selbstverstandlich so weit wie mdglich zu vermeiden.

Weitere Beteiligungsmaéglichkeiten konnen im Jahresverlauf durch die TA.SH erganzt werden. Neue Beteiligungsmdglichkeiten werden separat Gber die jeweiligen
AGs und die entsprechenden Verteiler kommuniziert und bei Bedarf in diese Présentation aufgenommen. Die aktuellste Fassung der Beteiligungsangebote finden Sie

jederzeit unter: Kooperationen und Partnerbeteiligungen

Darlber hinaus sind auch individuelle Kooperationsméglichkeiten moglich. Sprechen Sie dafiir gerne die jeweilige Kontaktperson des entsprechenden

Themenfeldes an oder wenden Sie sich alternativ Gbergeordnet an die Marketingleitung Lisa Schnitt (schnitt@sht.de).

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.


https://www.sh-business.de/kooperationen-und-partnerbeteiligungen#c15251

DANEMARK - SCHWEIZ - OSTERREICH

Auslandsmarketing

Mit unserem MaBBnahmen bringen wir Schleswig-Holstein
gezielt in ausgewahlten internationalen Quellmarkten ins ‘ = :
Gesprach. Gemeinsam setzen wir marktspezifische Aktionen, i N ) 0 ° L

Kampagnen und PR-MalBnahmen um und nutzen , C P B s

—

Beteiligungsmaoglichkeiten der Deutschen Zentrale fur i ;!
N ¥

Tourismus (DZT).

Durch gebiindelte, auf die Besonderheiten der jeweiligen
Markte zugeschnittene Auftritte werden Schleswig-Holstein
und die beteiligten Regionen wirkungsvoll bei internationalen
Gasten und Multiplikatoren positioniert.




AUSLANDSMARKETING - DANEMARK

AR ec| ' nordiSH,

Windkampagne goes Denmark

Marktspezifische Kampagnenbeteiligung im Rahmen der echt nordiSH Windkampagne.

ANSPRECHPARTNERIN

STATUS PREIS PLATZE Then
500 bis Kleines Paket: 6 Marta Wrage
INTERESSENSBEKUNDUNG 1.500 EUR Groles Paket: 2 wrage@shtg.de
Urlaub in Schleswig-Holstein
it | / "r, \ ViE
4 | / |
WORUM GEHT ES? LEISTUNGEN
. ¥
Die Windkampagne wird fiir den dénischen Markt angepasst. Kleines Paket (500 EUR): Bild-Text-Kachel mit Link auf der Schleswig-Holstein
,Lad vinden beere dig afsted. Oplev din nabo, Slesvig Holsten.” Kampagnenseite, auf die eigene Landingpage. fee = oreen
CTA: Find din pause her.”
GroBes Paket (1.500 EUR): zusatzlich eigenes Werbemotiv im v B b ==
SinngemaB: ,Lass dich vom Wind davontragen. Entdecke deinen Kampagnenlook mit Direkt Verlinkung auf die eigene Webseite. . » SH
Nachbarn Schleswig-Holstein.” CTA: ,Entdecke deine Auszeit by —
hier.” Geplanter Mediaeinsatz: 25.000 EUR Fiir die Gesamtkampagne
ABLAUF & PARTNERINPUT HINWEISE
Partner liefern Bildmaterial, Kurztext, Link Ziel Zielgruppe BeST 1-4 (adaptiert auf DK; Wohnort: Dénemark
(Fokus: Region Kopenhagen, Stid- und Mittel Jitland, Seeland,
Beim groBen Paket: Anlieferung von Bildmaterial fir das eigene ggf. Nordjutland) Alter: 35-59 Einkommen: Mittleres bis
Werbemittel. Gestaltungshoheit liegt bei der TA.SH, um die gehobenes Einkommen

Einheitlichkeit der Kampagne zu gewahrleisten.
Laufzeit: Wird noch geprift, vsl. Oktober - November 2027

¥

Schleswia-Holstein

Beispielbilder aus der Inlandskampagne 2026

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.



AUSLANDSMARKETING - DANEMARK

MafBnahmen mit EHRENBERG SOERENSEN

Sichtbarkeit Uber den danischen Facebook Kanal der TA.SH.

STATUS

BUCHUNGSMOGLICHKEIT 500 EUR 6 Platze

WORUM GEHT ES?

Seit Anfang 2026 koordiniert EHRENBERG SOERENSEN
Kommunikation PR- und Social-Media-Aktivitdten der
TA.SH im danischen Markt. Partner kdnnen einzelne
Kommunikationsbausteine belegen.

Link zum danischen Facebookkanal:
facebook.com/oplev.slesvig.holsten

ABLAUF & PARTNERINPUT

Partner liefern Wunschthema, Bildmaterial, Link, zentrale
Botschaften

TA.SH und Ehrenberg Sérensen Gibernehmen die

Redaktion, um die Einheitlichkeit zu gewahren. Finaler
Post wird dann vom Partner freigegeben.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Marta Wrage
wrage@sht.de

LEISTUNGEN

Beteiligung Facebook: 1 Postincl. Bewerbung
Ilhr Wunschthema zum passenden Zeitpunkt.
Kosten: 500 EUR

HINWEISE

Genaues Verdffentlichungsdatum des Facebookposts
wird individuell abgestimmt, je nach Themenschwerpunkt
passend.

facebook

Schleswig-Holstein

Tysklands sgte nord

Oplev Slesvig-Holsten

14.960 Follower + 3 Gefolgt

Beitrage Info Reels Fotos ses

Intro

.Moin" og hjerteligt velkommen. Her handler alt om ferie i Slesvig-
Holsten. Vi glaeder os til at se jer!

B Seite - Reiseunternehmen
@ sh-tourismus.de/da

* Von92% empfohlen (9 Bewertungen) 0

Fotos Alle Fotos ansehen

f

o 3
B Y
. 2 ol i 2
Screenshot Facebookkanal vom 21.08.2026



facebook.com/oplev.slesvig.holsten
facebook.com/oplev.slesvig.holsten

AUSLANDSMARKETING - DANEMARK

DZT-MaBnahmen | Markt Danemark

Beteiligung an ausgewahlten DZT-Formaten fir Natur, Aktiv, Kultur, Familienreisen und B2B/PR.

Deutschland (

Das Reiseland o

STATUS
INTERESSENSBEKUNDUNG 500 -1.500 EUR offen vl\c%r;aev@vsrﬁg de e

WORUM GEHT ES? LEISTUNGEN

Die MaBnahmen der DZT Kopenhagen werden laufend Mégliche Schwerpunkte: Natur- und Aktivthemen, Stadte-
bekanntgegeben. Die TA.SH prift die MaBnahmen und und Kulturthemen, Familienreisen sowie B2B- und PR-
wahlt voraussichtlich zwei bis drei geeignete Events. Beteiligungskosten liegen je nach MaBnahme,
Beteiligungen, abhangig von Kosten, Relevanz, Themen Wertigkeit und Reichweite zwischen 500 und 1.500 EUR.
und Partnerinteresse aus.

ABLAUF & PARTNERINPUT HINWEISE

Sobald konkrete Angebote vorliegen, wird es eine Umsetzung ist nicht garantiert. Auswahl abhéngig vom
separate Abfrage mit dem Prinzip first come, first serve DZT-Angebot, Partnerinteresse und Kosten.

geben.

Bild: KI generiert mit Chat GPT

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.



AUSLANDSMARKETING - SCHWEIZ

UPGRADE in den Norden - OOH zur FESPO 2028

Out-of-Home-Kampagne an Schweizer Freizeitorten rund um die FESPO.

STATUS PREIS PLATZE

INTERESSENSBEKUNDUNG 1.000 EUR 4 Platze

WORUM GEHT ES?

Motive und Wordings werden an Orten ausgespielt, an
denen die Schweizer Zielgruppe ihre Freizeit verbringt.
Ziel ist Awareness fur Schleswig-Holstein als Ort, an dem
man ,richtig Urlaub” macht.

ABLAUF & PARTNERINPUT

Partner liefern Bildmaterial, Kurztext, Link Ziel

Plus Anlieferung von Bildmaterial fir das eigene
Werbemittel. Gestaltungshoheit liegt bei der TA.SH, um
die Einheitlichkeit der Aktion zu gewahrleisten.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

ANSPRECHPARTNERIN
TA.SH

Marta Wrage
wrage@sht.de

LEISTUNGEN

Paketpreis 1.000 EUR: Bild-Text-Kachel mit Link auf der
Kampagnenseite auf die eigene Landingpage. Zusatzlich
eigenes Werbemotiv im Kampagnenlook mit Nennung
der eigenen Webseite auf dem OOH.

Geplanter Mediaeinsatz: 20.000 EUR fir die
Gesamtkampagne.

HINWEISE

Das Konzept funktioniert leider nicht im Zeitraum der
FESPO (Januar/ Februar 2027), da hier unsere Zielgruppe
nicht an den entsprechenden Freizeitorten ist.
Ausspielung daher fir Sommer 2027 geplant

ECHTEk‘W?

| GESUCHT

Kampagnenmotive aus der Kampagne 2026



AUSLANDSMARKETING - SCHWEIZ

DZT-MaBnahmen | Markt Schweiz

Interesse flr DZT-Formate in der Schweiz: Kampagnen, Bahnthemen, Advertorials.

STATUS

INTERESSENSBEKUNDUNG 500 -1.500 EUR offen

WORUM GEHT ES?

Die MaBnahmen der DZT Zirich werden laufend
bekanntgegeben. Die TA.SH prift die MaBnahmen und
wahlt voraussichtlich zwei bis drei geeignete
Beteiligungen, abhangig von Kosten, Relevanz, Themen
und Partnerinteresse aus.

ABLAUF & PARTNERINPUT

Sobald konkrete Angebote vorliegen, wird es eine
separate Abfrage mit dem Prinzip first come, first serve
geben.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Marta Wrage
wrage@sht.de

LEISTUNGEN

Mégliche MaBnahmen: Natur- und Aktivkampagnen,
Stadte- und Kulturkampagnen, Bahnkampagne DB-SBB
sowie Advertorials.

HINWEISE

Umsetzung ist nicht garantiert. Auswahl abhéngig vom
DZT-Angebot, Partnerinteresse und Kosten.

Bild: KI generiert mit Chat GPT



AUSLANDSMARKETING - O STERREICH

DZT-MaBnahmen | Markt Osterreich

Interessensabfrage fiir DZT-Formate in Osterreich - von Kampagnen bis Advertorials.

STATUS

INTERESSENSBEKUNDUNG 500 -1.500 EUR offen

WORUM GEHT ES?

Die MaBnahmen der DZT Zirich werden laufend
bekanntgegeben. Die TA.SH prift die MaBnahmen und
wahlt voraussichtlich zwei bis drei geeignete
Beteiligungen, abhangig von Kosten, Relevanz, Themen
und Partnerinteresse aus.

ABLAUF & PARTNERINPUT

Sobald konkrete Angebote vorliegen, wird es eine
separate Abfrage mit dem Prinzip first come, first serve
geben.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Marta Wrage
wrage@sht.de

LEISTUNGEN

Mogliche Themen: Natur- und Aktivkampagnen, Stadte-
und Kulturkampagnen, Bahnkampagne DB-OeBB sowie
Advertorials

HINWEISE

Umsetzung ist nicht garantiert. Auswahl abhéngig vom
DZT-Angebot, Partnerinteresse und Kosten.

Bild: KI generiert mit Chat GPT




I:resse &
Offentlichkeitsarbeit

Mit unserer Presse- und Offentlichkeitsarbeit bringen wir
Schleswig-Holstein und die Themen unserer Partner gezielt in die
Medien. Gemeinsam schaffen wir spannende Anléasse und
Geschichten, die Medienschaffende und weitere Multiplikatoren fur
den echten Norden begeistern.

Ob Medienkooperationen oder besondere Presseformate - so
entstehen glaubwirdige redaktionelle Zugange, die Regionen und
touristische Angebote sichtbar machen und Schleswig-Holstein
nachhaltig in der medialen Wahrnehmung positionieren.




PRESSE & OFFENTLICHKEITSARBEIT

Medienkooperation Inland

Hochwertige redaktionelle Kooperation mit dem Wandermagazin.

STATUS
" . Manuela Schiitze
BUCHUNGSMOGLICHKEIT 900 EUR 8 Platze schuetze@sht.de
WORUM GEHT ES? LEISTUNGEN
Wandern hat in den letzten Jahren einen Imagewandel Eine Seite zur Partnerdarstellung innerhalb einer 16-
erlebt und ist aktuell im Trend. Wir wollen "Nordisches seitigen Sonderstrecke; Texterstellung durch die
Wandern” als eigenes Erlebnis transportieren. Redaktion des Wandermagazins.

Wir bieten daher eine hochwertige Platzierung im
Wandermagazin an.

ABLAUF & PARTNERINPUT HINWEISE
Gesamtbuchung: RegioPanorama

Partner liefern Story-ldeen, Texte oder Briefings, (16-seitige Sonderstrecke im Wandermagazin)

Streckeninformationen, Besonderheiten, Kontakte, gutes + 6 Bildseiten als Einstieg, 2 Seiten Ubersicht zum Wandern in SH
Bildmaterial . Die TA.SH erstellt zusammen mit der + Davon 8 Seiten Partnerdarstellungen

Redaktion des Wandermagazins die Magazinstrecken. + 3 Recherchetage durch die Redaktion (Vsl. nicht bei Partnern)
Einbindung der Partner bei Erstellung, finale « Covermotiv (sofern sich ein Motiv nach den Verlagsvorgaben
Entscheidung bei der TA.SH. eignet) + prominente Benennung auf dem Titel

Gesamtpreis: 18.600 EUR zzgl. MwSt.

Copyright: sh-tourismus.de/Alexander Kinnunen

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 1



PRESSE & OFFENTLICHKEITSARBEIT

PR-MafBnahmen mit EHRENBERG SOERENSEN

Pressemitteilung im danischen Markt

STATUS

BUCHUNGSMOGLICHKEIT 500 EUR 2 Platze

WORUM GEHT ES?

Seit Anfang 2026 koordiniert EHRENBERG SOERENSEN
Kommunikation PR- und Social-Media-Aktivitaten der
TA.SH im dénischen Markt. Partner kénnen eine eigene
Pressemitteilung in Kooperation mit der TA.SH aufsetzen
lassen.

ABLAUF & PARTNERINPUT

Partner liefern Wunschthema, Bildmaterial, Link, zentrale
Botschaften

TA.SH und Ehrenberg Sérensen Gibernehmen die
Redaktion, um die Einheitlichkeit zu gewahren. Finale
Pressemitteilung wird dann vom Partner freigegeben.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Manuela Schitze
schuetze@sht.de

LEISTUNGEN

Pressemitteilungen: Ein fir den dénischen Markt

passendes Thema in einer eigenen Pressemeldung inkl.
Bildern und Link
Kosten: 500 EUR

HINWEISE

Genaues Verdffentlichungsdatum der Pressemitteilung

wird individuell abgestimmt, je nach Themenschwerpunkt

passend.

@ PRESSEMEDDELELSE

TIL DET DANSKE MARKED

B nvweo 48 MALGRUPPE @) supskas al ResuLTar

LOKAL RELEVANS. STARKERE EFFEKT.

En pressemeddeleise tilpasset

det danske marked skaber synlighed,
trovaerdighed og relationer.

Vi hjaelper dig med at né de

rette medier og malgrupper i Danmark.

Bild: KI generiert mit Chat GPT
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PRESSE & OFFENTLICHKEITSARBEIT

Presseevent Schweiz mit der DZT

Gemeinsamer Marktauftritt mit direkter Begegnung zu Medien und Multiplikatoren.

STATUS
. Manuela Schiitze
INTERESSENSBEKUNDUNG 1.250 EUR 2 Platze e
WORUM GEHT ES? LEISTUNGEN
Die DZT Zirich bietet in 2027 ein PR-Event zum Thema Présenz vor Ort, Einbindung in die TA.SH-Erzéhlung und
"Culinary Germany" an. Angesprochen werden Schweizer direkte Gesprachsmaoglichkeiten mit relevanten
Medienschaffende. Medienkontakten. Vorstellung des eigenen Angebotes fir

die Schweiz in einem professionellen, kuratierten Umfeld .
Aktuell ist dieses PR-Event fur die TA.SH exklusiv
reserviert. Zwei Partner kdnnen die TA.SH begleiten. Geeignet fur Partner mit klarer Schweizer Marktrelevanz.
Thematischer Fokus auf Kulinarik.

ABLAUF & PARTNERINPUT HINWEISE

Partner bereitet eine kompakte Marktbotschaft, Bild- Gesamtkosten der Mal3nahme: 7.500 EUR (DZT) +
/Infomaterial und konkrete Gesprachsanlasse vor. Die Veranstaltungskosten bei ggf. Speaker/Verkostung SH-
finale Einbindung wird mit TA.SH und DZT abgestimmt. Produkte

Partnerbeitrag: 1.250 EUR.

Bilder vom DZT-Presseevent in Kopenhagen

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 13



INLANDSMARKETING

RADMARKETING

Mit unserem Radmarketing machen wir Schleswig-Holstein als
vielseitiges Radreiseland erlebbar. Gemeinsam mit unseren
Partnern entstehen authentische Geschichten, Bilder und
Bewegtbildformate, die besondere Raderlebnisse und personliche
Lieblingsorte in den Mittelpunkt stellen.




RADMARKETING

Mein liebster Kilometer

Partner werden zu Protagonisten eines modular erweiterbaren Radfilms.

STATUS
500 EUR Paket klein = offen
INTERESSENSBEKUNDUNG 1.500 EUR Paket mittel = max. 8 Platze !f:eulzggsaﬁtkge
2.500 EUR Paket groB3 = max. 8 Plitze .
WORUM GEHT ES? LEISTUNGEN

Namensnennung und Logo im Abspann des Hauptfilms

Bewegtbildformat: Statt eines externen Protagonisten Eintrag mit Standort inkl. Beschreibung auf der

stehen die Partner selbst im Mittelpunkt. In kurzen Szenen Kampagnenkarte (POI/ ORT) inkl. Widget -
. L . 1 . . Ein eigener, klar zugeordneter kurzer Moment im Film.
zeigen sie einen Ort, der ihnen persénlich am Herzen liegt . Eigener kurzer Social-Media-Clip, unabhzngig vom
vom besonderen Ausblick bis zum Lieblingsplatz am Hauptfilm nutzbar
. Nutzungsrecht am eigenen Clip fir die eigenen Kanéle des

Wasser. Der eigene Betrieb bleibt dabei im Hintergrund.
So entstehen authentische Geschichten, die wie
persénliche Empfehlungen statt klassischer Werbung

Partners

Ein voller, gut sichtbarer Moment im Hauptfilm
Eigenes vollsténdiges Social-Format in voller Lange
Feature-Platzierung auf Kampagnenwebsite und Karte

wirken. Zusatzliche Fotoproduktion beim Dreh (5-10 Motive)
ABLAUF & PARTNERINPUT HINWEISE

Partner benennen ihren ,liebsten Kilometer” und Das Format ist auf langfristiges Wachstum ausgelegt. Neue
erméglichen die Vor-Ort-Produktion. Der eigene Ort/ POI Partner kdnnen spéater nach demselben Muster erganzt werden,
kann beilaufig auftauchen; im Fokus steht die ohne den Film komplett neu zu produzieren.

glaubwiirdige Empfehlung. Genaues Konzept auf Anfrage: Wir stellen die Idee und die

Moglichkeiten sehr gerne jedem interessierten Partner
genauer vor.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Copyright: sh-tourismus.de/MOCANOX
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RADMARKETING

OOH: Werbefahrrad oder Cargobike

Fahrrader werben in ausgewéahlten Stadten fir Orte & Erlebnisse in Schleswig-Holstein

STATUS PREIS PLATZE

Werbefahrrad: max. 5

INTERESSENSBEKUNDUNG Cargobike: max. 2

600 - 1.500 EUR

WORUM GEHT ES?

Werbefahrrad: An einem oder zwei Tagen kénnen in einer Stadt*
Werbefahrrader mit einer bedruckten Flache (siehe Foto) von
einem Promoter gefahren werden. Dies dient als
aufmerksamkeitsstarke Awareness-MalBnahme.

CargoBike: Ein Cargo-Bike féhrt mindestens einen Monat durch
eine Stadt, um die "letzte Meile" zu erledigen (z.B. Blumen-
Lieferungen). Dies dient als aufmerksamkeitsstarke Awareness-
MaBnahme. 9 Stunden pro Tag, werktags fiir einen Monat.

ABLAUF & PARTNERINPUT

Partner liefern Bildmaterial, Kurztext/Wording und Ziel
Link fur die Gestaltung mit.

Gestaltungshoheit liegt bei der TA.SH, um die
Einheitlichkeit der Aktion zu gewéhrleisten.

Zeitraum und Stadt der Aktion werden gemeinsam mit
allen teilnehmenden Partnern abgestimmt.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

< A il
ANSPRECHPARTNERIN | > l hlt Ut
TA.SH

Laura Raeke
racke@sht.de

ST

JLITH
LEISTUNGEN

Eigenes Layout auf einem Werbefahrrad (Laufzeit: ein
oder zwei Tage) oder Cargobike (Laufzeit: einen Monat) in
einer abgestimmten Stadt zu einem abgestimmten
Zeitraum.

HINWEISE

Die Gestaltungskosten werden von der TA.SH
Ubernommen. *Mégliche Stadte fir die Werbefahrrader:
Hamburg, Hannover, Stadte im Raum NRW.

NRW und Hannover haben jeweils eine Logistikpauschale
von 600-1.000 EUR, die unter den Partnern geteilt wird.
*Mogliche Stadte fir das CargoBike: Bonn, Kéln

Copyright: DYBILL

KA FF EE
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RADMARKETING

ADFC-Radtouristikmesse in Siegburg

Sonntag, 4. April 2027 von 11 bis 17 Uhr im RHEIN SIEG FORUM in Siegburg (bei Bonn)

STATUS
Prints: offen K
0-300EUR Option A: 1 Platz Laura Raeke
INTERESSENSBEKUNDUNG Option B: max. 3 Platze racke@sht.de
WORUM GEHT ES? LEISTUNGEN

ADFC-Radtouristikmesse in Siegburg bei Bonn zahlt zu
der gréBten Radtouristikmesse in Nordrhein-Westfahlen.
Es werden jéhrlich zwischen 2.500 bis 3.000 interessierte
potenzielle Radtouristen erwartet. Die TA.SH wird als
Aussteller vor Ort sein und bietet verschiedene
Beteiligungsoptionen an.

ABLAUF & PARTNERINPUT

Rickmeldung fir eine Standbeteiligung bis 7. Dezember

2026. Rickmeldung fir die Printmitnahme bis 26. Februar

2027.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Printmitnahme: Rad-bezogene Prints konnen kostenfrei
mitgenommen werden. Es missen nur die Versandkosten
lbernommen werden.

Standpartner: Es besteht die Moglichkeit sich an dem SH-Stand
zu beteiligen.

Option A: Ein Stand (Tisch) wird sich geteilt. Hier keine eigene
Gestaltung moglich.

Option B: Ein eigener Tisch. Hier kénnen eigene Rollups etc.
verwendet werden.

HINWEISE

Reisekosten (Kost & Logis) sowie Versandkosten mussen
selbst GUbernommen werden.

Auf Nachfrage: Es besteht eventuell die Méglichkeit einen
Vortrag auf der Messe zu halten. Maximal ein Vortrag fur
SH.

Copyright: sh-tourismus.de




RADMARKETING

Advertorial in einem Special Interest Magazin

ADFC-Mitgliedermagazin Radwelt oder Bike & Travel oder Fahrradland

STATUS PREIS PLATZE

INTERESSENSBEKUNDUNG 3.500 -5.500 EUR offen

WORUM GEHT ES?

Es soll in einem Special Interest Magazin zum Thema
Radfahren ein Advertorial umgesetzt werden. Zur Auswahl
stehen das ADFC-Mitgliedermagazin Radwelt, das
Magazin fiir den Radsport Bike & Travel oder das Magazin
fr Genussradler Fahrradland. Es gibt verschiedene
AnschlieBermdaglichkeiten fir Partner.

ABLAUF & PARTNERINPUT

Nach der Interessensbekundung mit Angabe des
favorisierten Magazins und Zeitraums sowie Art der
Beteiligung, wird die Mehrheitsentscheidung getroffen.
Nach Buchung erfolgt die Inputabfrage (Texte,
Bildmaterial, Links). Es wird eine Korrekturschleife geben.
Frist fir die Riickmeldung: Ende 2026

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

ANSPRECHPARTNERIN
TA.SH

Laura Raeke
racke@sht.de

LEISTUNGEN

Option A: 1/1 Advertorial in Bike & Travel oder
Fahrradland (3.500 EUR)

Option B: 1/1 Anzeige in Bike & Travel oder Fahrradland
(5.000 EUR)

Option C: 1/1 Seite oder Advertorial in der Radwelt (5.500
EUR)

HINWEISE

Es kann nur ein Advertorial in einem Special Interest
Magazin umgesetzt werden. Die Entscheidung beruht auf
Nachfrage.

Der Zeitpunkt der Ausgabe wird gemeinsam entschieden.
Die Gestaltung der Anzeige muss selbst ibernommen
werden.
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INLANDSMARKETING

Blog &
Content Creation

Mit unseren Blog- und Content-Angeboten erzdhlen wir
authentische Geschichten aus Schleswig-Holstein. Gemeinsam
entstehen inspirierende Beitrage, Bilder und Videos, die
touristische Angebote emotional erlebbar machen und tber die

Kanale der TA.SH ausgespielt werden.




BLOG & CONTENCREATION

Blogbeitrag inkl. Foto- und Reel-Produktion

Redaktioneller Beitrag auf sh-tourismus.de mit Vor-Ort-Produktion und Social-Ausspielung.

STATUS
Kleine Auszeit zwischen Nord-

BUCHUNGSMOGLICHKEIT 1.000 EUR 2 Platze Dgéﬂa@lisifggh und Ostsee: Entschleunigen
' im Campotel in Silberstedt

Der Wind streicht sanft Uiber die Terrasse. Libellen tanzen Gber den Teich, zwischen den Seerosen
spiegelt sich der Himmel und nebenan auf der Weide grasen Rinder und Schafe ganz entspannt
Wer hier sitzt, merkt schnell: Der Alltag ist plotzlich weit weg. Mitten in Schleswig-Holstein,
eingebettet in die idyllische Treenelandschaft, liegt das Campotel Nord- Ostsee - ein echter
Geheimtipp fiir alle, die im schleswig-holsteinischen Binnenland eine kleine Auszeit suchen.

WORUM GEHT ES? LEISTUNGEN
Mit diesem Paket kénnen touristische Partner beispielsweise ein Blogbeitrag mit ca. 400-500 Wértern auf sh-tourismus.de,
Reiseziel, ein touristisches Angebot oder ein ausgewahltes Einbindung in passende Themen-/Ubersichtsseiten, Link

Thema auf den Kanélen der Tourismus-Agentur Schleswig-
Holstein GmbH (TA.SH) prasentieren.

Das Paket verbindet einen redaktionellen Blogbeitrag auf sh-
tourismus.de mit einer eintagigen Vor-Ort-Produktion,
passendem Bildmaterial und einem Instagram-Reel. Ziel ist eine
authentische und inspirierende Darstellung des gemeinsam Far ind
vereinbarten Themas.

zum Partnerangebot, 10 Bilder Uber pixx.io, ca. 60-
sekiindiges Instagram-Reel als Kollaborationsbeitrag und
organische Bewerbung lber Instagram/Facebook.

ganz nah.

Morgens wartet auf Wunsch ein liebevoll

r Frishstiickskorb. Statt Hektik gibt

Kaffee

den Blick ins Griine.

Wer sich nach zusétzlich nung sehnt, kann

hen und den Tag ganz bew
Auch Fi

nd Toben. Wahrend die K

bt es viel Platz zum Spi gs sind, genieBen die

schweifen

nfach den Blick iiber Wies:

Die Treene prigt die Region

ABLAUF & PARTNERINPUT HINWEISE

Partner reichen bis Anfang Dezember 2026 Produktion ist auf einen Tag ohne Ubernachtung

Themenvorschlage ein, die weitere Zulieferung von z.B. ausgelegt. Kreative und redaktionelle Umsetzung liegt bei

Kontakten und Offnungszeiten wird dann im TA.SH bzw. Blogger; Korrekturschleifen beziehen sich vor

Projektprozess individuell abgestimmt. Mindestens 6-8 allem auf sachliche Richtigkeit. SrE s
Wochen Vorlauf bis Veréffentlichung einplanen. Die Eine der schénsten Mégiichkeien, die Region

kennenzulernen, ist eine K. ur auf der Treene. Der

Auswahl erfolgt durch das Prinzip first come, first serve.

nd fiir entspannte

itte,
rucksvoll wirken
wieder neuve

e Landschaft

Screenshot: https://ww

und-ostsee-entschleunigel
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INLANDSMARKETING

Social-Media

Mit unseren Social-Media-MaRnahmen bringen wir Schleswig-
Holstein und die Angebote unserer Partner gezielt in die Feeds
potenzieller Gaste. Gemeinsam entwickeln wir authentische und
inspirierende Inhalte, die tiber die reichweitenstarken Kanale der
TA.SH ausgespielt werden.

So entstehen aufmerksamkeitsstarke Beitrage, Reels und
Kooperationen, die touristische Themen und Regionen
emotional erlebbar machen, neue Zielgruppen ansprechen und
Lust auf Urlaub in Schleswig-Holstein wecken
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Content-Creator-Kooperation

Gemeinsame Social-Media-Inhalte mit Fokus auf die Nebensaison.

BUCHUNGSMOGLICHKEIT Ab 500 EUR 2 Platze

Fir 2027 bietet die TA.SH zwei Beteiligungen fur
Kooperationen mit Content Creatoren an. Gemeinsam mit
touristischen Partnern entstehen authentische Social-
Media-Inhalte, die Lust auf eine Auszeit in Schleswig-
Holstein machen - mit besonderem Fokus auf die
Nebensaison.

Die Partner schlagen mégliche Orte, Aktivitdten und Erlebnisse
vor. Nach gemeinsamer Konkretisierung der Inhalte und
Auswahl des Content Creators prifen die Partner
Offnungszeiten, Verfiigbarkeiten und Ansprechpartner vor Ort.
Die finale Entscheidung Gber Thema, Inhalte und Ausrichtung
liegt bei der TA.SH. Der Content Creator erhalt kreativen
Spielraum.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Sina Carstens
carstens@sht.de

Vorgesehen sind beispielsweise ein Reel als Collab-Post,
ergénzende Story-Inhalte sowie ggf. Bildmaterial zur
weiteren Verwendung.

Mégliche Formate sind:

Ein Tag / 3 Highlights in Ort/ Location X

Das hétte ich hier nicht erwartet

Bei Schietwetter in Ort X

Raus & runterkommen

Vorlaufzeit: mindestens 8 Wochen. Nach Auswahl, Konzeption
und Vorbereitung folgen Produktion und Veréffentlichung Gber
die vorgesehenen Social-Media-Kanale. AnschlieBend stellt der
Content Creator ein Reporting bereit. Die TA.SH Gbernimmt 2/3
der Creator- und Anreisekosten; die Partner tragen den Rest
sowie alle Vor-Ort-Kosten.

Bild: KI generiert mit Chat GPT
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INLANDSMARKETING

Flughafen Hamburg

Mit weiteren Aktionen im Inland schaffen wir zusatzliche
Moglichkeiten, Schleswig-Holstein und die Angebote
unserer Partner gezielt sichtbar zu machen. Gemeinsam
nutzen wir ausgewahlte Kooperationen und Formate, um
neue Zielgruppen anzusprechen und zusatzliche Impulse
fur das Reisen in den echten Norden zu setzen.

Copyright: sh-tourismus.de/MOCA; \C



Flughafen Hamburg | OOH-Aktion

Awareness MaBnahme am Flughafen - Direkte Ansprache von Reisenden.

INTERESSENSBEKUNDUNG 1.500 EUR 4 Platze

Am Flughafen Hamburg erreichen wir die Gaste direkt
nach ihrer Ankunft und machen mit humorvollen OOH-

Motiven und Clips auf die unmittelbare Nahe zu Schleswig-

Holstein aufmerksam. So wecken wir Lust auf einen
spontanen Abstecher in den echten Norden - oder
inspirieren bereits zur néchsten Reise nach Schleswig-
Holstein.

Anlieferung von Bildmaterial fir das eigene Werbemittel.
Gestaltungshoheit liegt bei der TA.SH, um die
Einheitlichkeit der Aktion zu gewéhrleisten.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Lisa Schnitt
schnitt@sht.de

Eigenes Werbemotiv im Kampagnenlook mit Nennung
der eigenen Webseite und dem genauen Ort auf dem

OOH.

Die Mal3nahme ist eine reine Awareness-MaBnahme.
Vereinzelt werden potenzielle Gaste den Link zur
Webseite nutzen. Das Hauptziel ist jedoch in die Képfe zu
kommen. Wir bieten daher bei dieser MalBnahme kein
gezieltes Tracking an.

100% BEIf
FREIHEIT

e

Schiwvwig-Halstein
0o Nogdor

ST

Layoutbilder fiir 2026; Gestaltungder finalen Werbemittel fiir 2026 folgt noch.
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SUPER EASY:

« BEI RUCKFRAGEN: Ansprechpartnerin kontaktieren
« BEIINTERESSE: Ansprechpartnerin kontaktieren
« KONKRETE BUCHUNG: Ansprechpartnerin

kontaktieren; erst nach Bestatigung durch die TA.SH
gilt die MalBnahme als gebucht.

o 2

me

e
e




GEMEINSAM
MEHR ERREICHEN

Wir freuen uns auf ein erfolgreiches Jahr 2027, viele gemeinsame
Projekte und eine weiterhin vertrauensvolle Zusammenarbeit mit
lhnen. Lassen Sie uns gemeinsam neue Ideen umsetzen und
Schleswig-Holstein als attraktives Reiseziel noch sichtbarer machen.

Bei allgemeinen Fragen zu den Beteiligungsmoglichkeiten oder zur
Prasentation steht Ihnen Lisa Schnitt gerne als Ansprechpartnerin
zur Verfligung.

Hinweis: Diese Prasentation wurde mit Unterstiitzung von Kiinstlicher Intelligenz (Kl)
erstellt.

Schleswig-Holstein
Der echte Norden
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