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und Ausblick auf das Gesamtjahr

TA. SH?’Q‘

uuuuuuuuuuuuuuuu
sssssssssssssssss



Tourismusbilanz Schleswig-Holstein Januar-Juni 2024

Erstes Halbjahr in der Gesamtbetrachtung stabil

TA.SH X ¥

Tourismus- Agentur
Schleswig-Holstein

Ankiinfte
(mit Camping)

4.124.158
(+0,2 % ggu. 2023)

Ubernachtungen
(mit Camping)

15.718.153
(-0,3 % ggu. 2023)

& Aufenthaltsdauer
(mit Camping)

3,8 Tage
(+/- 0,0 Tage ggu. 2023)

Angebotene Betten
(im Juni)

245.835
2023: 244.182

Geoffnete Betriebe
(im Juni)

3.508
2023: 3.612

Bettenauslastung
(Januar-Juni)

30 %
2023: 31 %

Hinweis: Vergleich jeweils 1. Halbjahr 2024 ggi. 1. Halbjahr 2023

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Quelle: Statistikamt Nord



Ankiinfte und Ubernachtungen in SH im 10-Jahresvergleich der
Halbjahre (mit Camping) - Tourismus im Norden auf hohem Niveau, TA.SH & ¥

Tourismus-Agentur

Pandemie spielt keine Rolle mehr
20 = Ankinfte m Ubernachtungen Werte fir Januar-Juni des jeweiligen Jahres
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Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 6

Hinweis: In den Jahren 2017 bis 2019 Uberpriifung des Berichtskreises beachten

Quelle: Statistikamt Nord



Ubernachtungen in SH nach Reisegebieten im 10-Jahresvergleich TA.SH &% ¥

Tourismus-Agentur

der Halbjahre (mit Camping) - Ostsee erneut grof3ter Volumenbringer
o Mio. 18

+3,6 % -0,3%

16 kursiv: Verdnderung SH gesamt zum Vorjallr;'l;i . +55% +73,6 %
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. . ** MakS - Marketingkooperation Stédte in Schleswig-Holstein e.V. (Verbund von 14 Stédten in SH)
Schleswig-Holstein. Der echte Norden. Hinweis: In den Jahren 2017 bis 2019 Uberpriifung des Berichtskreises beachten 7

Quelle: Statistikamt Nord



Ubernachtungen in TOP 15 Gemeinden 1. Hj. 2024 (0. Camping) TA.SH & ¥
Beliebte Regionen und Orte weiter im Aufwind

Sylt (Gemeinde)
Libeck*

Sankt Peter-Ording
Timmendorfer Strand
Busum

Gromitz

Fehmarn

Kiel
Wenningstedt-Braderup
Scharbeutz

Wyk auf Fohr
Kappeln
Heiligenhafen
Dahme

Malente

*mit TravemUnde

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

m—— 343.716
— 376.833
) /3.860
)53 612
m ?10.219
mmm 1/0.097

961.961

1.305.343

Quelle: Statistikamt Nord

ggl. 2023 in %

-0,3

+1,6
+3,3
+9.,4
+10,9
-0,5

+1,7
+2,0
+4,2
+0,8
-1,6

+8,0
-1,1

+5,7
+0,4

Tourismus- Agentur
Schleswig-Holste
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Libeck*
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Busum

Gromitz

Fehmarn
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Ubernachtungen in den 14 MakS*-Stidten 1. Hj. 2024
(0. Camping) - Tagungen und Messen nehmen wieder zu

Libeck**

Kiel
Flensburg
Norderstedt
Neumunster
Husum

Molln

Bad Segeberg
Plon
Rendsburg
Friedrichstadt
Ahrensburg
Gluckstadt
Eutin

TA.SH X ¥

Tourismus- Agentur
Schleswig-Holstein

ggu. 2023 in %

I 0 5 1.96 1 +1,6
I ] 38 289 +2,0
mm— 165.209 -9,3
mmm 111.17/8 +1,6
mm 94 247 +15,6
. 9) 468 -10,6
mm 90.665 +13,7
mm 89 931 +2,9
mm //.543 +2,9
mm 52,189 -1,3
" 19.807 +1,5
118.420 -1,7
117.350 -17,5
112.095 -0,8

* MakS - Marketingkooperation Stadte in Schleswig-Holstein e.V. (Verbund von 14 Stadten in SH)

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

** mit Traveminde

Libeck**
Kiel
Flensburg
Norderstedt
Neumunster
Husum
Molln
Bad Segeberg
Plon
Rendsburg
Friedrichstadt
Ahrensburg
Gluckstadt
Eutin

Quelle: Statistikamt Nord



Ubernachtungen in SH im Monatsvergleich 2021 - 2024

(mit Camping) - Solides 1. Hj., aber Abhangigkeit vom Wetter TA.SH =& ¥
deutlich, Wachstum zuktinftig nicht selbstverstandlich Selemwi o

Ubernachtungen in Tausend
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Quelle: Statistikamt Nord

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 10



Ubernachtungen ausléndischer Giste im 1. Hj. 2024 (0. Camping) TA.SH s&¥

Danischer Quellmarkt schwachelt, Zuwachse in anderen Nahmarkten Slemmig Holmen
. Veranderung in %

Anteile in % Top 7 Auslandsmarkte ggi. gggu.
2023 2019
Danemark NG °12.110 -6,8 -39.,5
Schweiz 1M 63.337 +3,4 +10,4
Inland A Ausland Niederlande I 57.459 +1,3 36,2

(o) . I + 7

94,6 % o U

(13.087.660) (740.735) Polen I 54.003 +5,1 +8,9
Schweden 1M 50.111 -12,7 -42,7
Osterreich 1M 28.065 - 26,8 -7,6
Belgien 1M 20.530 +70,2 +96,2

Inland gesamt: + 0,5% Inland gesamt: + 6,6%
Ausland gesamt: + 0,4% Ausland gesamt: - 14,5% [Eumm—ew

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 11



SH-Ubernachtungen Jan.-Juni 2024 nach Beherbergungskategorie TA.SH ¥

Camping schwachelt, Sondereffekt bei Kur und Reha Schemig ol
(Veranderungen in %)
Alle Beherbergungskategorien 0| 100 %
Hotels h 1 21 %
Hotels garnis -4 . 9%
Gasthofe 01 1%
Pensionen -10 I 1%
Jugendherbergen u. Hitten -5 3%
Campingplatze -6 . 12 %
Erholungs-/Ferien-/Schulheime 1 0 4%
Ferienzentren -/ 4%
Ferienhduser/-wohnungen - 2 35 %
Vorsorge- u. Rehakliniken F S 1%

Eigene Berechnung auf Grundlage der Monatsdaten des Statistikamtes Nord. Geringfligige Abweichung zu den Verénderungsraten in
Schleswig-Holstein. Der echte Norden. den statistischen Berichten sind méglich, da hier auf Basis der Monatszahlen gerechnet wurde, die nachtréglich nicht mehr korrigiert werden. 12



Ubernachtungen im Bundeslindervergleich im Jan.-Juni 2024  TA.SH & ¥

(mit Camping) - SH stabil weiter auf Platz 6 s e
Deutschland insgesamt: Veranderung in % ggu.

+2,1 % ggii. Jan. - Juni 2023 Jan. - Juni 2023
Bayern N /5 7 64.349 +2,5
Baden-Wirttemberg s ?-.766.591 +3,5
Nordrhein-Westfalen - ————————— ) 5.015.850 +1,7
Niedersachsen m— (0 514.152 +0,5
Hessen s 16.503.711 +4,5
Schleswig-Holstein m— — 15.718.153 -0,3
Berlin m——— 14 359.781 +3,9
Mecklenburg-Vorpommern e 13.102.030 +2,4
Rheinland-Pfalz s 9 837.752 +1,0
Sachsen mmm 9 185.542 +2,6
Hamburg mmmm 7 536.892 -0,4
Brandenburg mmmmm 6.450.301 +1,9
Thiringen mmm 4.630.028 +2,2
Sachsen-Anhalt = 3.867.650 +2,4
Saarland ®m 1.496.439 -2,3
Bremen m 1.338.032 +2,8

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 13

Quelle: Statistisches Bundesamt



Ubernachtungen auf Campingplitzen (Durchgangscamping)im TA. SH ii@f

Tourismus- Ag entur

Bundeslandervergleich 2024 im Jan.-Juni 2024 ettt
Deutschland insgesamt: Veranderung in % ggu.
+0,3 % ggi. Jan. - Juni 2023 Jan. - Juni 2023

Bayern masssss— 3.094.667 +3,9
Niedersachsen s 2 305.849 +2,8
Baden-Wirttemberg e 1 983.320 -1,3
Schleswig-Holstein m ———— | 339.758 -5,9
Mecklenburg-Vorpommern m——— 1.737.550 +/-0,0
Rheinland-Pfalz m—— 1.158.341 -10,6
Nordrhein-Westfalen m——-:-— 1113987 -0,5
Brandenburg mmmm 594 549 +8,9
Hessen mmmm 576.290 -3,5
Sachsen mmmm 440.544 +17,8
Sachsen-Anhalt mmm 332.052 +16,5
Thiringen mm 283.656 +7,4
Hamburg ®68.308 +0,8
Bremen ®63.479 +7,5
Berlin 151.349 +7,3

Saarland 147.494 -27.,5

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 14

Quelle: Statistisches Bundesamt



Aufenthaltsdauer in Tagen im Bundeslandervergleich
Jan.-Juni 2024 (mit Camping) - Identisch mit Vorjahreszeitraum

TA.SH ﬁ?f

Tourismus- Agentur
Schleswig-Holstei
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Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Fazit
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Halbjahresbilanz 2024 fiir SH-Tourismus TA.SH 2 ¥

Tourismus-Agentur

Stabiles Gesamtergebnis, aber schwankende Monatsergebnisse Schioowig Holstn

« Die Monatsergebnisse variieren: starker Marz, starker Mai, schwacher April, schwacher Juni

« Der Juni war ungewohnlich schwach, ausschlaggebend durch fehlende inlandische Gaste

e Im Hinblick auf die Reisegebiete sind wenige Anderungen ggii. 2023 zu verzeichnen:

Ostsee und Nordsee sind Volumenbringer und generieren zusammen 12,9 Mio. Ubernachtungen
(Jan.-Juni), keine Zuwachse in den Ubernachtungen

Campingtourismus: Den Outdoor-Freunden macht das Wetter zu schaffen; im bisher boomenden
Campinggeschaft wurden 6 % weniger Ubernachtungen auf Campingplatzen gezahlt

Stadtetourismus bleibt generell stabil, Zuwachs im Tagungsbereich
Ubernachtungen in Vorsorge- und Reha-Kliniken haben deutlich zugenommen

Im Bundeslandervergleich behauptet Schleswig-Holstein den Platz 6

Fazit: Die Halbjahresbilanz im Schleswig-Holstein-Tourismus ist stabil, aber ausbaufahig.

Zu beachten: nur erfasste Beherbergungsbetriebe ab 10 Betten, s. Statistikamt Nord 2024

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 17



Griinde fiir die Entwicklungen im 1. Halbjahr 2024 TA.SH & ¥

Tourismus-Agentur

Vielfaltige Rahmenbedingungen und Sondereffekte Sehieemia oo

* Ungetribte Reiselust der Menschen, hohe Konsumpraferenz fir Urlaub

« Kaum noch Corona-Nachholeffekte

» Gutes Image von Schleswig-Holstein als attraktives Urlaubsziel, auch in der Nebensaison

« Zuriickhaltende Buchungslage, mehrheitlich Konzentration auf Haupturlaube

« Sehr unbestandiges Wetter - Verschiebung oder Verkiirzung der Aufenthalte

* Friihe Ostern 2024, d.h. starke Marz- und schwache Aprilwerte

« UEFA EURO 2024 - inlandische Fans blieben zuhause, auslandische Fans kamen nach Deutschland
* Zunahme des Wettbewerbs im In- und Ausland, v.a. Fernreisen bei wieder gesunkenen Flugpreisen

« Zunehmende Bekanntheit als Tagungsziel - starke Buchungen in den Tagungshotels zu Jahresbeginn

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 18



Ausblick
Trends im Tourismus

TA.SH & ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein




Trends im Tourismus TA.SH 7& ¥

Tourismus-Agentur

Die Reisewelle rollt weiter, Tourismusbranche in SH mit Sorgen Sehleenig Holeei

C Erwa rtete Zunahme vOon Reisen Weltwe|t (Quelle: UN World Tourism Organization, Mai 2024)
° Urlaubsausgaben an Rekord hOCh, Tageskosten plUS 20% (Quelle: Stiftung fur Zukunftsfragen, Tourismusanalyse, Februar 2024)

» Deutschland bleibt Reiseziel Nr. 1 der Deutschen, bei Urlaubsreisen ab 5 Tagen der deutschsprachigen
Bevolkerung steht Deutschland vor Spanien, Italien, Turkei, Kroatien (Quelle: FUR RA 2024)

« Bei Urlaubsreisen ab 5 Tagen der deutschsprachigen Bevolkerung steht SH nach Bayern vor MV,
Niedersachsen & BaWu. Rund % der Kurzurlaubsreisen bleiben im Inland, SH gehort aber nicht zu den TOP
5 (Bayern, Berlin, NRW, HH, BaW!i) (Quelle: FUR RA 2024)

e« Fernreisen als Wachstumstreiber weiter im Aufwind (Quelle: DRV 2024)

« Tourismusbranche in SH mit Sorgen (Quelle: IHK SH Konjunkturbericht 2. Quartal 2024)

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 20



Langfristprognose

Veranderung touristischer Nachfrage
von Siid- nach Nordeuropa

e  Coolcation” als Wortkombination aus ,,cool”
und ,vacation”

*  Waunsch nach Ferien in kiihleren, gemaBigten
Gefilden, als Alternative zu klassischen
Urlaubslandern wie Italien oder Spanien

*  Willkommene Abkihlung z.B. in
Nordeuropa, d.h. Skandinavien, Baltikum,
Norddeutschland u.3.

e  Coolcation” als Kombination mit
nachhaltigem Tourismus und
verantwortungsbewusstem Reisen

(Quelle: EU-Studie: Regional Impact of Climate Change on European Tourism
Demand 2023)

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Szenario zum Klimawandel

TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

ERDERWARMUNG
So verandertsichdas Klimain

Zunahme von
Extremwetterlagen und A_

Starkregentagen, Py

vermutlich auch im Sommer Warmste Region

*— nimmt sehr stark zu

Anstieg Meeresspiegel

§ nimmt sehr stark zu
¥ nimmt stark zu

Veranderung von Naturraumen

Verschiebung der Reisestrome @@ e sk

* nimmt stark zu

In ganz Deutschland werden all diese Wetterlagen durch den Klimawandel
zunehmen. Aber je nach Region gibt es besondere Herausforderungen.

*wenn der Klimawandel weitergeht wie bisher
Quellen: Umweltbundesamt, Deutscher Wetterdienst
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Ausblick TA.SH X ¥

Tourismus-Agentur

Touristischer Sommer 2024 in Schleswig-Holstein mit Kapriolen Schlemi Haari

« Der Sommer ist die bei Gasten beliebteste Reisezeit und somit Hochsaison in Schleswig-Holstein.

« Mit i.d.R. 11 bis 12 Mio. Ubernachtungen im Juli und August zusammen sind diese Monate die
wichtigsten Volumenbringer fur die Tourismuswirtschatft.

« Laut nicht reprasentativer Aussage aus den Regionen sind aktuell die Unterkliinfte im Sommer gut
gebucht, aber es gibt, gerade aul3erhalb des Hauptferienkorridors, noch freie Kapazitaten.

« Starker Wettbewerb der Reiseziele, Uberraschende Wetterkapriolen in der Hochsaison und
Sondereftekte, wie Olympia in Paris, beeinflussen das Sommergeschatft.

« Wie erfolgreich die Sommersaison fiir den Schleswig-Holstein-Tourismus faktisch verlaufen ist,
wissen wir statistisch relevant erst Ende Oktober.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Ausblick TA.SH ﬁ¥

Touristisches Jahr 2024 in Schleswig-Holstein Toorimus Agenti

Schleswig-Holstein

« 60 Prozent des touristischen Gesamtvolumens wird normalerweise im 2. Halbjahr generiert.
* Wie sich der Tourismus im 2. Halbjahr entwickelt, bleibt abzuwarten.
« Esistfraglich, ob wieder 38 Millionen Ubernachtungen erreicht werden kénnen wie in 2023.

« Die Tourismusbranche mit Sorgen bzgl. des Kostendrucks, des Arbeitskraftemangels und der
blrokratischen Hirden fir Investitionen und Innovationen.

* Im Gegensatz zu den Beherbergungsbetrieben sind Gastronomie und Freizeiteinrichtungen noch
starker von den Konsequenzen der Preissteigerungen betroffen.

* Der Schleswig-Holstein-Tourismus wird voraussichtlich auch im Gesamtjahr 2024
erfolgreich sein, aber mit EinbuBBen fiir gewisse Betriebe und Regionen.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 24



Ausblick TA.SH ﬁ¥

Handlungsempfehlungen fir den Schleswig-Holstein-Tourismus Touamus Agentu

Schleswig-Holstein

« Jeden Tag gilt es, potenzielle Gaste anzuwerben und Touristen vor Ort glicklich zu machen.

« Wirtschaft und Politik sind gefordert, in nachhaltige Angebote und Services, aber auch die
notwendige Infrastruktur, den Naturschutz und Arbeitskrafte zu investieren.

« Nur mit ehrlicher, glaubwirdiger und kooperativer Kommunikation lassen sich Gaste dauerhaft fir
SH begeistern.

* Nicht der Wettbewerb um die meisten Gaste darf das Ziel sein, sondern um den wirtschaftlichen
Erfolg der Leitindustrie Tourismuswirtschaft, bei gleichzeitigem Schutz von Mensch und Natur.

 Interdisziplinar missen Losungen gefunden werden, um den Auswirkungen des Klimawandels auf
die Natur und den Tourismus langfristig erfolgreich zu begegnen.

* Investition in nachhaltigen Tourismus heif3t Zukunftssicherung fiir Schleswig-Holstein.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 25
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Kontakt

Pressestelle Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein GmbH
Wall 55, 24103 Kiel

presse@sht.de " —
Manuela Schiitze, Leitung Media Relations ”E ill“:m::“
Tel.: 0431 - 60058-70 .
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